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Pourquoi faire de
votre partenaire Drive to Store ?

AskLocala.com



Ask Locala, le leader mondial
du Drive to Store depuis 10 ans

Cibler de nouveaux clients
potentiels. Générer du trafic
en point de vente. Mesurer
les résultats.

Une suite d’outils marketing Data driven

localaudiences localactivation

local localanalytics
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Données territoriales

Géo-comportemental

Socio-démographique

Navigation en lighe

Comportements d’achats



Une plateforme
propriétaire

10 ans d’historique

g v @7 « La seule plateforme orientée Retail

» Focus campagnes et analyses
Drive to Store

 Algorithmes d’optimisation en temps
réel congus pour maximiser le trafic
A en points de vente

Des leviers pertinents a
chaque étape du funnel

Notoriété Intention en magasin
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Véritablement Interactions DOOH en proximité Mobile sur zone
Omnicanal mobiles
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Une optimisation du
trafic en temps réel

Locala mesure et optimise vos
campagnes en temps réel.

Algorithmes de machine learning

propriétaires identifiant en les

facteurs clés de génération de trafic.

Optimisation du volume de visites et I I
u

du ROI.
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Visites . Visites incrémentales . CPIV

Des enseighements
pour mieux comprendre votre business

Insights d’audience énalgsed’aﬁnité - l

Insights magasins

Tendances marché

Heatmaps




Un outil de modélisation de
vos mix media locaux :

* Améliorez vos KPI pour tous les canaux.

* Intégrez les média off et online ainsi que le
hors média dans vos stratégies locales.

« Définissez votre mix au regard de vos objectifs
marketing.

Retail Analytics
Un outil d’aide a la décision

= 1O Retail Analytics oatavisazation ot samore ()

Technologie de découverte
basée sur les flux de mobilité L
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e Trafic physique cross-enseignes
e Comptage de visiteurs et passants

e Zones a potentiel par réseau et .
enseignes =
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Que pouvons-nous faire pour vous ?

LANCEMENT
DE PRODUITS

MESURE DU
ROAS DE VOS
CAMPAGNES

loca

AskLocala.com

OUVERTURE DE
POINTS DE
VENTE

AUGMENTATION
DE LA
FIDELISATION
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PROMOTION RELAIS
D’OFFRES D’EVENEMENTS
SAISONNIERES LOCAUX

ACCROITRE

VOTRE TRAFIC
GUERILLA SUR VOS

CONCURRENTS HORAIRES
D’OUVERTURE

Mathieu Quillere
V/P Sales

mathieu.quillere@asklocala.com
+33 6 5149 20 6
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